
บทที ่4 

ตลาดและการก าหนดราคา 
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ความหมายของตลาด 
    “ กจิกรรมทีก่่อให้เกดิการตกลงซ้ือขายสินค้าและบริการ รวมถงึ
ปัจจยัการผลติ ”  

 * ความหมายของตลาดในทางเศรษฐศาสตร์ ไม่จ าเป็นต้องมี
สถานที่ในการซ้ือขายเป็นเง่ือนไขจ ากดั ของค าว่าตลาด 

 

 หน้าทีข่องตลาด คืออ านวยให้ผู้ซ้ือและผู้ขายท าการซ้ือขาย
สินค้าโดยความสะดวก 
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การจ าแนกตลาด 
1. จ าแนกตามเขตภูมิศาสตร์ 
  - ตลาดท้องถิ่น.............................................. 
  - ตลาดภายในประเทศ.................................. 
  - ตลาดต่างประเทศและตลาดโลก 
                ................................................................... 
2.  จ าแนกตามชนิดของส่ิงทีต้่องการขาย 
  - ตลาดผลผลติ.............................................. 
  - ตลาดปัจจัยการผลติ 

ตลาดนัด,ตลาดสด,จตุจักร 

ตลาดอญัมณเีคร่ืองประดบัในไทย 

ตลาดค้าข้าวของโลก,ตลาดทองค าทีแ่อฟริกาใต้ 

ตลาดคอมพวิเตอร์,ตลาดรถยนต์มือสอง 

  ตลาดแรงงาน, 

ตลาดบ้านและทีด่นิ 
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การจ าแนกตลาด 
3. จ าแนกตามสภาพหรือลกัษณะการซ้ือขาย 

  - ตลาดกลาง..................................................... 
  - ตลาดขายส่งและขายปลีก.............................. 
4.  ตลาดอ่ืนๆ ทีค่วรทราบ 

  - ตลาดการเงิน  แบ่งเป็นตลาดเงินและตลาดทุน 
     ตลาดเงิน ...................................... 
         ตลาดทุน ........................................ 
  - ตลาดการเงินตราต่างประเทศ........................ 
  - ตลาดซ้ือขายล่วงหนา้.................................... 

ท่าข้าวก านันทรง 

ตลาดไท 

ธ.ป.ท,ธนาคารพาณชิย์ 

ตลาดที่ชิคาโก  

 ตลาดที ่Wall Street  

ตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทย 

ธนาคารพาณชิย์ 
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โครงสร้างของตลาด 
เศรษฐศาสตร์แบ่งตลาดออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ 
 1. ตลาดแข่งขันสมบูรณ์ (perfectly competitive market)  
 2. ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์ (imperfectly competitive market) 
         แบ่งย่อยได้คือ 
 
  2.1 ตลาดผูกขาดแท้จริง (pure monopoly) 
  2.2 ตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผูกขาด (monopolistic competitive) 
  2.3 ตลาดผู้ขายน้อยราย (oligopoly)  
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ลกัษณะของตลาดแขง่ขนัสมบรูณ ์
1. ผู้ขายและผู้ซ้ือมีจ านวนมากราย (Large Number of Buyers & Sellers) 

2. สินค้าเหมือนกนัทุกประการ (Homogenous product)  

3. ผู้ผลติรายใหม่สามารถเข้าสู่ตลาดได้เสรี (Free Entry & Exit without 
serious impediments) 

4. สามารถเคล่ือนย้ายสินค้าและปัจจัยการผลติ โดยเสรี (Free mobility) 

5. ผู้ซ้ือหรือผู้ขายรอบรู้ข้อมูลข่าวสารเกีย่วกบัตลาดอย่างสมบูรณ์  (Perfect 
knowledge) 

6. ผู้ขายแต่ละรายไม่สามารถก าหนดราคาเองได้ ต้องยอมรับราคาตลาด 
(Price taker) 

ตวัอยา่ง ตลาดผลิตสินคา้เกษตร 
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P 

Q Q 

P* d = AR = MR=P 

P 

P* 

D 

S 

Market  Firm 

*  เส้นอุปสงค์ของFirm เป็นเส้นตรงขนานแกนนอน 
               เพราะเป็น Price Taker  

P สงูกวา่ P* จะขายไมไ่ด ้

P ต า่กวา่ P* ไมจ่ าเป็น 

เพราะขายไดอ้ยูแ่ลว้ 

O 
O 
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ดุลยภาพการผลติในระยะส้ัน/ระยะยาว 

ดุลยภาพการผลติระยะส้ัน ( ก าไรเกนิปกติ,  ก าไรปกติ,  ขาดทุน) 
            ก าไรเกินปกติ : รายรับรวม (TR)   >  ตน้ทุนรวม (TC)  
                                         หรือ           AR  >  AC    
ดุลยภาพการผลติระยะยาว  
       มีผูข้ายรายใหม่เขา้มาในตลาดมากข้ึนท าใหร้าคามีแนวโนม้ลดลง 
               ก าไรปกติ  :  รายรับรวม (TR)  =   ตน้ทุนรวม (TC)  
                                          หรือ         AR  =  AC  
       
 

การก าหนดราคาและปริมาณสินค้า เพ่ือให้ได้ก าไรสงูสดุ 
ณ  MR = MC 
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ผู้ผลติได้รับก าไรเกนิปกต ิ

P 

Q 

AC MC 

D = AR = MR = P  P 

C 
b 

 Q 

a 

จุดดุลยภาพคือ.........(MR = MC ) 
จะได ้P = ……….. 
          Q =……… 

AR =……………. 
AC=…………… 

ก าไรต่อหน่วย = AR  -  AC 
                        =……………………… 
                        =……………………… 

ก าไรรวม =  ก าไรต่อหน่วย x ปริมาณสินค้า 
                    =……………………… 
                    =……………………… 
       เรียกว่า............................................ 

 OP 
 OC 

 OP -OC 
 CP 

 CP    x  OQ 
 พืน้ที ่ PabC 
 ก าไรเกนิปกติ 

AR  > AC 
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ผู้ผลติได้รับก าไรปกต ิ

 P d = AR = MR 

P 

Q 

AC 

MC 

 Q 

P 

Q 

AC 

MC 

d = AR = MR 
 P2 

 P1 

Q1 

ผู้ผลติขาดทุน 
AR = AC AR < AC 

AC 

AC 

 O  O 
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ลกัษณะของตลาดผกูขาดท่ีแทจ้ริง 
1. มีผู้ขายเพยีงรายเดียว เรียกว่า ผู้ผูกขาด (monopolist) 
2. สินค้ามีลกัษณะพเิศษไม่เหมือนใคร และไม่สามารถทดแทนได้  
3. สามารถกดีกนัผู้ผลติรายใหม่ให้เข้าสู่ตลาดได้ยาก 
         สาเหตุเพราะ  
 - ขนาดกจิการใหญ่มากจึงลดต้นทุนให้ต ่าลงได้ เช่น สาธารณูปโภคขั้นพืน้ฐาน 

โรงงานผลติไฟฟ้า  
        - เป็นเจ้าของทรัพยากรปัจจัยการผลติแต่เพยีงผู้เดียว  
        - ผูกขาดตามนโยบายรัฐเช่นได้รับสัมปทานจากรัฐบาลแต่เพยีงผู้เดียว 
       -   Copy Rights ,  Patent   , License 
4. ผู้ผูกขาดมีอ านาจก าหนดราคา   (price maker) 
 
       



13 

ตวัอยา่ง สนิคา้ตลาดผกูขาด 
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เส้นอุปสงค์ และเส้นรายรับ ของผู้ผูกขาด 
ราคา 

ปริมาณ 

D, AR MR 

*เส้นอุปสงค์ทีผู้่ผูกขาดเผชิญ เป็นเส้นตรงทอดลงจากซ้ายไปขวา 
    คือ ผู้ผูกขาดมอี านาจในการก าหนดราคาหรือปริมาณขายเพยีงอย่างใดอย่างหน่ึงเท่าน้ัน 

*เส้นรายรับ: เส้น AR และD เป็นเส้นเดยีวกนั, ส่วนเส้น MR จะชันมากกว่า  2 เท่า 
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ดุลยภาพของตลาดผูกขาด 
ราคา 

ปริมาณ 
D= AR MR 

MC 

 Q 1 

 P 1 

A 

F 
MR = MC 

 O 
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ผู้ผูกขาดผลติได้ก าไรเกนิปกติ 

ราคา 

ปริมาณ 

D= AR MR 

AC 

MC 

 Q  

 P  

 C 

ก าไรเกนิปกต ิ

 F  
 E 

A 

   
  

  

O 
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ลกัษณะของตลาดกึง่แขง่ขนัก ึง่ผกูขาด 

1. มีผู้ขายหลายราย คล้ายกบัตลาดแข่งขนัสมบูรณ์  

2. สินค้าของผู้ผลติแต่ละรายมีความแตกต่างกนั ซ่ึงอาจเกดิจากสินค้ามีความ
แตกต่างกนัจริง หรือเกดิจากความรู้สึกของผู้ซ้ืออนัเกดิจากการโฆษณา 

3. ผู้ผลติรายใหม่สามารถเข้าสู่ตลาดได้ง่าย 

4. สินค้าประเภทนีไ้ด้แก่ ยาสีฟัน สบู่ เส้ือผ้าส าเร็จรูป ยาสระผม ฯลฯ 

5. ข้อสังเกต เม่ือใดกต็ามทีผู้่ผลติสามารถสร้างความแตกต่างหรือโดดเด่นใน
สินค้าทีต่นเองขาย กจ็ะสามารถตั้งราคาให้สูงกว่ารายอ่ืนได้ แต่ไม่สามารถ
ตั้งให้สูงเท่าสินค้าในตลาดผูกขาดเน่ืองจากมีสินค้าชนิดอ่ืนในตลาด
สามารถทดแทนกนัได้บ้าง 
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ตวัอยา่ง สนิคา้ตลาดกึง่แขง่ขนักึง่
ผกูขาด 
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ลกัษณะของตลาดผูข้ายนอ้ยราย 
1. มีจ านวนผู้ขายน้อยราย คือ มีผู้ขายอย่างน้อย 2 ราย กล่าวคือเป็นตลาดที่

ถูกถือครองโดยผู้ผลติเพยีงไม่กีร่ายซ่ึงเป็นผู้ผลติค่อนข้างใหญ่ เช่น 
อุตสาหกรรมรถยนต์ คอมพวิเตอร์ โทรศัพท์มือถือ เป็นต้น 

2. สินค้ามีลกัษณะเหมือนกนัหรือต่างกนักไ็ด้ (เหมือนกนัเช่น ปูนซิเมนต์ 
น า้มันเบนซิน)  (ต่างกนัเช่น รถยนต์ หนังสือพมิพ์รายวนั) 

3. เป็นตลาดทีม่ีการรวมหัวกนั (collusion) 

4. การเข้ามาประกอบกจิการของผู้ผลติรายใหม่ค่อนข้างยาก 

5. มีการแข่งขันด้านราคา (price competition) และไม่ใช้ราคา ( non-price 
competition) ได้แก่ การโฆษณา การส่งเสริมการขาย การปรับปรุง
คุณภาพ 
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ตวัอยา่ง สินคา้ตลาดผูข้ายนอ้ยราย 



P&G Kimberly-Clark 
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การก าหนดราคาในทางปฏบิตั ิ

1. การต ัง้ตามราคาตลาด (market pricing) 
2. การต ัง้ราคาตามตน้ทนุ (cost plus pricing) 

3. การต ัง้ราคาสนิคา้ใหแ้ตกตา่งกนั (price 
discrimination) 

4. การต ัง้ราคาตามรุน่หรอืรปูแบบของสนิคา้ (multiple 
model pricing) 

5. การต ัง้ราคาเพือ่สรา้งคา่นยิม (prestige pricing) 

6. การต ัง้ราคาตามประเพณีนยิม (customary pricing) 



23 

1. การต ัง้ตามราคาตลาด (market pricing) 

D = S 
P 

D1 

S 

Q1 

E1 

Q O 

P 
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2.การต ัง้ราคาแบบบวกเพิม่ (Mark-up pricing) 

AFC 

AVC 

AC = AFC + AVC  

ก าไรตอ่หนว่ย 

P   = AC + ก าไรตอ่หนว่ย 

= 20    บาท 

= 100   บาท 

= 120   บาท  

= 30    บาท 

P = 120 + 30 =150 บาท 
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3.การต ัง้ราคาสนิคา้ใหแ้ตกตา่งกนั 

 (price discrimination) 

สินคา้ชนิดเดียวกนั แต่ตั้งราคาแตกต่างกนัตาม อาย ุ  เช้ือชาติ   สถานภาพ  

ช่วงเวลา   ฯ  

 อาทิ  เดก็ – ผูใ้หญ่    คนไทย – ต่างชาติ    นกัเรียนนกัศึกษา – คนท างาน     วนั
ธรรมดา – วนัหยดุ - วนันกัขตัฤกษ ์

           สวนสัตว ์ ,  สินคา้แถวยา่นพฒัน์พงษ ์ นานา ,   BTS  

โรงภาพยนตร์  etc. 
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4. การตัง้ราคาตามรุน่หรอืรปูแบบของสนิคา้ 
 (multiple model pricing) 

 การต ัง้ราคา 

ตามรุน่ 
 

รุน่ใหมล่า่สดุ ตกรุน่ 

ต ัง้ราคาใหต้ า่ ต ัง้ราคาใหส้งู 

 

การต ัง้ราคา 

ตามรปูแบบ 

คณุภาพ 

ประโยชนใ์ชส้อย 
 

ระดบัพเิศษ ระดบัด ี

ต ัง้ราคาใหต้ า่ ต ัง้ราคาใหส้งู 



27 

 

5. การต ัง้ราคาเพือ่สรา้งคา่นยิม (prestige pricing) 

 

การตั้งราคาเพ่ือสร้างภาพพจน์ให้คนรู้สึกคล้อยตามการโฆษณา 
อาท ิเคร่ืองส าอาง น า้หอม เส้ีอผ้าแบรนด์เนม 
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       6. การต ัง้ราคาตามประเพณีนยิม  

                 (customary pricing) 

-  ถา้เป็นสนิคา้ทีค่นสว่นใหญใ่ชเ้ป็นประจ าเป็นเวลา 

 จนเกดิความเคยชนิ 

-  ตอ้งพยายามรกัษาราคา 

รอจนกวา่จะถงึเวลาเหมาะจงึจะปรบัราคาใหม ่

-  เชน่  ค่าน า้แข็งเปล่า  น า้ด่ืม   ฯ 
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การต ัง้ราคาแบบอืน่ๆ 

 การต ัง้ราคาเพือ่ทุม่ตลาด 

     วตัถปุระสงค ์ เพือ่แยง่สว่นแบง่ตลาด,ก าจดัคูแ่ขง่ 

 วธิกีาร       ต ัง้ราคาต า่มาก หรอืต า่กวา่ทนุ 

    ยอมขาดทนุในชว่งแรก 

 การต ัง้ราคาแบบเจาะตลาด 

     วตัถปุระสงค ์ เพือ่ใหผู้บ้รโิภครูจ้กัในชว่งเปิดตวั  
   สนิคา้ 

 วธิกีาร       ต ัง้ราคาต า่กวา่ราคาปกต ิ

    ลดแลกแจกแถม 

 สนิคา้     สนิคา้ราคาต า่,สนิคา้สิน้เปลอืง  


